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Resumen
La presente ponencia aborda la importancia de la valuación de activos intangibles como herramienta estratégica para el fortalecimiento de la empresa Cárnicos San Antón S.R.L., en el contexto empresarial cubano. Se parte de la premisa de que los intangibles —marca, reputación, capital humano y know-how— constituyen factores determinantes de competitividad y acceso a financiamiento, aunque su reconocimiento formal en los estados financieros se encuentra limitado por las normativas nacionales. El estudio combina un enfoque teórico basado en normas jurídicas internacionales y cubanas, con una metodología mixta que integra análisis estadístico de indicadores financieros y entrevistas a directivos y especialistas de empresas afines. Los resultados evidencian que la reputación de la marca y la fidelización de clientes aportan un valor económico significativo, aunque difícil de cuantificar bajo los marcos regulatorios vigentes. Se identifican dificultades como la ausencia de comparables de mercado, la subjetividad en la estimación de la reputación y la falta de lineamientos claros en la normativa cubana. Sin embargo, se demuestra que la aplicación de métodos de ingresos y la triangulación con evidencia cualitativa permiten construir una valoración más robusta. La ponencia concluye que la valuación de intangibles no solo fortalece la posición estratégica de Cárnicos San Antón S.R.L., sino que también constituye un instrumento clave para atraer inversión, mejorar la transparencia financiera y consolidar ventajas competitivas en el mercado nacional e internacional, pero se necesita un método de valuación más integrador.
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Justificación
La empresa Cárnicos San Antón S.R.L. enfrenta un entorno competitivo donde los activos físicos no reflejan completamente su potencial económico. La adecuada valuación de intangibles permite mostrar el verdadero valor de la organización, fortalecer su reputación y facilitar el acceso a financiamiento. No se cuenta con un estándar de valoración económica que incluya elementos como la condensación de la reputación de la marca, por ejemplo.

Objetivo general: Analizar la valuación de activos intangibles como herramienta estratégica de fortalecimiento empresarial en Cárnicos San Antón S.R.L., considerando las dificultades normativas y metodológicas presentes en el contexto cubano.

Enfoque teórico: La valuación de los activos intangibles de dicha empresa y que podrá incluir en su capital social, permitirá reflejar el verdadero valor económico, mejorar la transparencia financiera y fortalecer su competitividad en mercados donde la innovación, la reputación y el conocimiento pesan más que los activos físicos.
Normas internacionales: IFRS, NIC 38. Normativa cubana: limitaciones en el reconocimiento contable. Teoría de recursos intangibles: reputación, marca, know-how como ventajas competitivas.

Metodología: Métodos estadísticos: análisis de indicadores financieros, correlación entre ventas y reputación de marca. Entrevistas: percepción de directivos y especialistas sobre el valor estratégico de la marca. Triangulación: combinación de evidencia cuantitativa y cualitativa.

Resultados: La reputación de la marca Cárnicos San Antón se traduce en fidelización y precios superiores en el mercado. Las dificultades principales son la falta de comparables de mercado y la ausencia de lineamientos normativos claros en Cuba. Las empresas privadas cubanas que se tomaron como muestra no incluyen en su capital social activos intangibles.

Conclusiones: No existe un método integrador de valuación de activos intangibles pues no tienen en cuenta elementos claves como la condensación de la reputación de la marca. La valuación de intangibles fortalece la posición estratégica de cualquier empresa, mejora su transparencia financiera y constituye un instrumento clave para atraer inversión y consolidar ventajas competitivas.
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